Oportunidades para exportacion de

Oficina Comercial del Peru en Brasil — Diciembre 2018
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ussS 1, 796 Trillones de PBI

40% del PBI de Latino America

Poder adquisitivo con PBI per capita de USS 7,382

UsS 229,060 Millones en importaciones

Excelente Conectividad logistica para el comercio con 1 . 7

millones de kilometros en carreteras, 3, 500
kilémetros de ferrovias




En dos décadas, Brasil estara incorporando 106 millones de consumidores

a las clases media y alta, equivalente a la poblacién total de México.

2013 2023

13% 22% 33%

(23 millones) TR T > (44 millones) LT > (71 millones)

8% [0 ] . 54% _ 58%

(67 millones) (109 millones) (125 millones)

49% 24% 9%

(86 millones) (48 millones) T > (20 millones)
(ndmero de i 1oTA DE LAS CLASES MEDIA Y ALTA EN BRASIL . | TOTAL DE LAS CLASES MEDIA Y ALTAEN BRASIL | | TOTAL DE LAS CLASES MEDIA Y ALTA EN BRASIL |
hfab’ m”t"fsl;’”ﬁ 90 millones de personas 153 millones de personas 196 millones de personas



Nuevas ciudades se suman al gran mercado consumidor de Brasil

Ciudades emergentes con altas tasas de consumo

Estados brasileros emergentes
con altas tasas de consumo

Ciudades donde se instalaron
Grandes Centros Comerciales

Grandes empresas de venta al detalle
instalados en nuevas ciudades

Ciudades donde la renta viene
creciendo sostenidamente
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Proximo motor de crecimiento del consumo brasilero esta en las ciudades del interior del pais




Comercio e Inversion entre PERU y BRASIL con perspectivas favorables

Acuerdos Comerciales facilitan su crecimiento

v Acuerdo de Complementacion Econdmica N°
98 (Comercio de bienes).

v Aprofundamento do Acordo Econdémico N°
o8 (servigos, Investimentos e compras
governamentais).

v' Acordos de Dupla Tributagdo para os
investidores que ajudam a reduzir os custos
de seus investimentos.

v Acordo entre Peru e Brasil para o
fornecimento de eletricidade para exportacao
dos excedentes de Peru para o Brasil.

Peru

LMais de 70 empresas brasileiras estao instaladas now




Tratamiento arancelario en el marco del ACE N2 58

ENERO 2019, se dara la libre circulacidon de bienes entre ambos paises

El ACE N° 58 establece disposiciones sobre:
* Eliminacidn de las restricciones arancelarias y no-arancelarias
* Reglas de origen
* Obstaculos técnicos al comercio
* Medidas sanitarias y fitosanitarias
* Salvaguardias
* Solucién de Controversias

En Abril 2016, se negocio la Ampliacion del acuerdo 58 en

materia de:
* Aceleracion de cronogramas de reduccidn arancelaria en el marco
del ACE-58
* Servicios, Contratacion Publica, Facilitacion de Inversiones,
Facilitacion del Comercio de servicios y Promociéon de mayor
participacion de micro, pequefias y médianas empresas




Interconectividad PERU — BRASIL - Facilita el comercio exterior

Participacion del transporte terrestre en crecimiento
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Balanza Comercial Peru — Brasil 2010 — 2017

Principales
Exportaciones de PERU

TRADICIONAL
Cobre, Café, Zinc,
Derivados del petréleo,
Aceite de Pescado, Harina
de Pescado

NO TRADICIONAL
Aceitunas. Fosfatos de
calcio, Placas de
propileno, Alambre de
cobre,T-shirt" de
algoddon, Neumaticos.
Articulos higiénicos,
Orégano, Colorantes

Crecimiento de las exportaciones no tradicionales en mas del 38 %

BALANZA VAR.%

COMERCIAL 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2010/

2010-2017 2017
LMRZSI'ETAC'ONES P12 182,85|2.439,71 |2.579,50|2.324,80|1.994,45|1.931,50|2.127,06 | 2.452,79 | 15,26% | 12,36%
IE)E(ESRTAC'ONES 949,90 | 1.279,73 |1.403,89|1.766,63|1.595,13( 1.053,25 | 1.204,73 | 1.580,51 | 33,51% | 66,38%
EXPORTACIONES . .
TRADICIONALES | 69188 | 925,64 | 995,32 11.354,90|1.105,30| 683,80 | 846,12 | 1.224,41 | 46,12% | 76,97%
EXPORTACIONES \ .
NO TRADICIONALES | 258/02 | 354,09 | 408,57 | 411,73 | 489,83 | 369,45 | 358,61 | 356,09 | 2,96% | 38,00%
'c'\g“aﬁ'émf'o 3.132,75| 3.719,44 |3.983,39|4.091,43|3.589,58| 2.984,75 | 3.331,79 | 4.033,30 | 11,63% | 28,74%

Fuente: SUNAT — ADUANAS; Ministerio de Comercio Exterior y Turismo-MINCETUR, Peru

Elaboracion: OCEX Brasil

*Valores en millones de USD FOB

Principales
Importaciones del BRASIL

MATERIA PRIMA
Plasticos, polipropileno,
polietileno,

Papel

BIENES CAPITAL
Automobiles,
Vehiculos de carga,
tractores, Maquinas de
construccién

BIENES CONSUMO
Calgcados
Arroz
Moveis de madeira
Oleos brutos



Exportaciones tradicionales y no tradicionales del Peru al Brasil
vienen recuperando su crecimiento

Valor FOB (Millones USS)

VAR.%

949,90 1.279,72 1.403,89 1.757,15 1.595,30 1.053,25 1.204,73 1.580,51 12,36%

TOTAL TRADICIONAL 691,88 925,63 995,32 1.345,43 1.105,46 683,80 846,12 1.224,41  76,97%
TOTAL NO TRADICIONAL 258,02 354,09 408,57 411,73 489,83 369,45 358,61 356,09 38,00%
AGROPECUARIO Y
AGROINDUSTRIAS 45,65 40,30 57,98 54,09 81,03 56,55 63,90 55,50 21,58%
TEXTIL 26,01 27,49 23,37 24,34 33,81 19,92 10,48 15,68 -60,28% |
PRENDAS DE VESTIR 39,78 75,44 79,04 79,20 85,68 60,78 37,10 41,30 3,82%
PESCA 6,90 14,30 12,34 28,60 21,75 11,15 14,21 18,46 167,53%
METAL - MECANICO 12,46 12,12 12,83 8,72 7,64 9,90 7,98 16,11 29,30%
QUIMICO 59,98 82,39 79,11 63,44 84,96 69,47 77,38 95,55 59,30%
SIDERURGICO Y
METALURGICO 47,38 41,07 21,15 15,69 57,98 40,35 54,39 35,65 -75,24% | .
MINERIA NO METALICA 17,01 52,10 107,86 113,16 94,86 81,50 83,24 65,65 285,94% B
MADERAS 0,01 0,04 2,89 0,02 0,01 0,01 0,00 0,00 -100,00%
VARIOS 2,86 8,83 12,00 24,46 22,12 19,83 9,93 12,16 325,17%

Fuente: Sistema Infotrade, Ministerio de Comercio Exterior y Turismo-MINCETUR, Peru
Elaboracién: OCEX Brasil



Exportaciones tradicionales y no tradicionales del Peru al Brasil

vienen recuperando su crecimiento

BALANZA COMERCIAL PERU-BRASIL - Enero-Junio
2010- 2018
(Millones de USS FOB)
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Exportaciones Totales
Importaciones Totales
Balanza Comercial -223 -157 -263
Fuente: ADEX DATA TRADE

Exportaciones NO TRADICIONAL de Peri a BRASIL Enero-Junio 2018
(Millones de USS FOB)

SECTOR 2017 2018 PAR% 2018 VAR% 2017-2018

TOTAL NO TRADICIONAL 149 193 23,26% 28,96%
AGROPECUARIO Y AGROINDUSTRIAS 25 23 2,77% -7,58%
TEXTIL 8 7 0,84% -9,23%
PRENDAS DE VESTIR 14 24 2,93% 78,24%
PESCA 10 8 0,98% -17,92%
METAL - MECANICO 7 6 0,76% -9,94%
QUIMICO 35 67 8,14% 93,38%
SIDERURGICO Y METALURGICO 17 20 2,39% 13,63%
MINERIA NO METALICA 27 31 3,69% 12,26%
MADERAS 0 0 0,0% 0,0%

VARIOS 7 6 0,77% -8,25%

Fuente: ADEX DATA TRADE



EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

PRINCIPALES PRODUCTOS AGROPECUARIO E
AGROINDUSTRIAL Enero - Junio 2018

g 2005700000 - ACETTUNAS PREPARADAS
0 CONSERVADAS, SIN CONGELAR

3B33% ___ 1211903000 - OREGANO (ORIGANUM

' VULGARE)

5% 1404902000 - TARA EN POLVO
10.16 % = (CAESALPINEA SPINOSA)
0709200000 - ESPARRAGOS,
SO B .cc0S O REFRIGERADOS
17.23 2032% 1008509000 - LAS DEMAS QUINUA
I (CHENOPODIUM QUINOA) EXCEPTO
PARA LA SIEMBRA

Il 0TROS




EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

Exportaciones peruanas a Brasil — Sector Agropecuario
(Millones US$ FOB)
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VAR 17/16 (%)

# rarida  Principales productos exportados al Brasil PesoNeto ValorFOB PesoNeto Valor FOB Peso

(kg) (USD) (kg) (USD) neto OB

1| 2005700000 | Aceitunas preparadas o conservadas, sin congelar 5.493.465,28]  11.009.857,69[10.237.645,47(16.356.812,58 -46% -33%
2| 1211903000 | Orégano (origanum vulgare) 1.974.654,40 7.881.725,45| 2.169.800,00| 5.326.863,78 -9% 48%
3| 1404902000 |Tara en polvo (caesalpinea spinosa) 3.658.000,00 5.550.977,56| 3.371.000,00| 5.274.951,98 9% 5%
4/ 0709200000 |Esparragos, frescos o refrigerados 1.043.873,13 4.132.360,64| 1.088.450,40| 3.827.555,54 -4% 8%
5| 2002900000 |Los demas tomates preparados o conservados (excepto en vinagre) 3.989.372,50 3.487.661,47| 2.417.510,00 2.132.051,24] 65% 64 %
6| 0806100000 |Uvas frescas 1.631.072,40 2.995.897,58| 4.726.746,40| 7.929.344,62 -65% -62%
7| 1008509000 |Quinua (quinoa) (chenopodium quinoa) excepto para siembra 1.179.108,65 2.252.220,85| 1.045.389,00| 1.936.879,59, 13% 16%
8| 0703209000 |Los demas ajos excepto para siembra 469.408,00 1.221.324,90| 1.545.109,93| 3.745.523,29 -70% -67%
9| 0801220000 |Nwueces del brasil sin ciscara frescas o secas 118.829,92 1.038.614,56| 229.800,00| 1.597.454,00 -48% -35%
10| 1513211000 | Aceite de almendra de palma, en bruto 462.555,00 711.671,60 87.330,00f 128.099,96] 430%| 456%
11| 0712390000 |Demas hongos excepto del genero agaricus, gelatinosos y orejas de judas 122.950,00 709.198,87  81.400,00] 716.189,00 51% -1%
12| 1511900000 | Aceite de palma y sus fracciones, incluso refinado pero sin modificar quimicamente 542.970,00 635.713,33] 642.170,00 674.746,12 -15% -6%
13| 1106201000 | Harina, sémola y polvo de maca (lepidium meyenii) 154.756,85 562.414,69 75.267,00 425.459,50 106 % 32%
14| 2005600000 | Esparragos preparados o conservados, sin congelar 166.270,75 524.752,35| 166.764,64| 564.555,81 0% -7%
15/ 1104190000 |Granos aplastados o en copos de los demads cereales 239.485,00 482.403,67| 313.215,000 654.879,63 -24% -26%
16| 0711200000 | Aceitunas conservadas provisionalmente, todavia impropias para el consumo 207.530,00 455.736,00f 403.920,00, 611.193,80f -49% -25%
inmediato
17| 2103909000 | Demas preparaciones para salsas, y demds salsas preparadas 124.798,61 453.992,73 65.666,67| 266.245,66 90% 71%
18| 1803100000 | Pasta de cacao sin desgrasar 100.170,00 424.307,09] 200.310,00f 849.962,82 -50% -50%
19| 2005991000 | Alcachofas (alcauciles) 142.338,42, 368.436,96) 189.129,02| 479.229,91 -25% -23%
20| 1302391000 |Mucilagos de semilla de tara (caesalpinea spinosa) 104.000,00 367.810,00 142.000,00[ 533.433,84 -27% -31%




#

Partida

Principales productos exportados al Brasil

Peso
Neto

(kg)

Valor
FOB
(USD)

Peso Neto Valor FOB Peso

(kg)

(USD)

neto

212001909000 DEMAS HORTALIZAS, FRUTAS Y DEMAS PARTICULAS COMESTIBLES DE PLANTAS, 80.824,84| 365.209,35| 49.727,26| 190.205,66] 63%| 92%
PREPARADAS O CONSERVADAS EN VINAGRE

22/0811109000] FRESAS (FRUTILLAS) SIN ADICION DE AZUCAR U OTRO EDULCORANTE, CONGELADOS | 239.944,30| 357.974,23| 408.128,64 619.559,51| -41%| -42%
23/2009892000| JUGO DE MARACUYA (PARCHITA) (PASSIFLORA EDULIS) 50.000,00] 321.160,00| 300.000,00[2.354.745,00| -83%| -86%
24{1104299000| GRANOS DE LOS DEMAS CEREALES MONDADOS, PERLADOS, TROCEADOS 138.660,00| 288.713,65| 111.800,000 216.546,37| 24%| 33%
25|0904221000] PAPRIKA (CAPSICUM ANNUUM, L.) TRITURADA O PULVERIZADA 142.000,00| 262.717,21| 100.125,000 169.528,60 42%| 55%
26/0713359000| FRIJOLES SALVAJES O CAUPI EXCEPTO PARA SIEMBRA 186.803,00| 192.398,59| 281.980,00, 283.096,78 -34%| -32%
27|0801119000] COCOS SECOS EXCEPTO PARA SIEMBRA 50.670,00, 164.718,00 9.980,000 26.300,00, 408%| 526%
28/0712310000| HONGOS DEL GENERO AGARICUS SECAS, INCLUIDAS LAS CORTADAS EN TROZOS 30.545,00] 163.742,22] 18.514,00 138.769,23] 65%| 18%
29(0910300000| CURCUMA 63.500,00] 159.004,04 1.275,00 2.208,94| 4880%| 7098%
30(0810400000 ARANDANOS ROJOS, MIRTILOS Y DEMAS FRUTOS DEL GENERO VACCINIUM, FRESCOS 21.019,50, 154.007,29 0,00 0,00

31/0801120000| CON LA CASCARA INTERNA (ENDOCARPIO) 8.000,00[ 127.700,00 0,00 0,00

32(2208202100| PISCO 18.903,99) 92.805,00 23.132,55 99.378,00, -18% -7%
33{1902110000] PASTAS ALIMENTICIAS SIN COCER, RELLENAR O PREPARAR QUE CONTENGAN HUEVO | 116.000,00{ 77.154,74| 145.000,00, 97.608,50| -20%| -21%
34{1207991000| DEMAS SEMILLAS Y FRUTOS OLEAGINOSOS PARA SIEMBRA 15.000,00, 75.000,00 4.200,00, 25.200,00 257%| 198%
35|0805291000] TANGELO (CITRUS RETICULATA X CITRUS PARADISIS) 137.280,00, 72.072,00 0,00 0,00

36(1102909000| HARINA DE CEREALES, EXCEPTO DE TRIGO O DE MORCAJO (TRANQUILLON) 25.515,00] 68.915,86 5.250,00, 18.881,55 386%| 265%
37/1008902900] KIWICHA (AMARANTHUS CAUDATUS) EXCEPTO PARA SIEMBRA 36.210,00 66.167,85 111.010,00, 209.641,41f -67%| -68%
38|2009895000| JUGO DE CAMU CAMU (MYRCIARIA DUBIA) 3.300,00, 59.900,00 0,00 0,00

390910110000, JENGIBRE SIN TRITURAR NI PULVERIZAR 36.000,00 57.691,60/1.120.000,0013.018.570,07|  -97%|  -98%
40(0703100000| CEBOLLAS Y CHALOTES, FRESCOS O REFRIGERADOS 108.000,00,  52.290,00| 603.338,000 388.688,16| -82%| -87%




ACEITUNAS - Importacion brasilera - Valor FOB (USD)

NCM 2005.70.00 Azeitonas preparadas ou conservadas, exceto em vinagre

Argentina 76.148.954 92.729.432 65.087.806 50.816.751 76.678.758 65.558.345 3.573.588 PERU
Egipto 0 884.892 1.178.191 3.174.960 4.152.851 14.279.630 1.014.628 3° mayor
PROVEEDOR en
Peru 14.836.132 15.051.747 26.599.525 18.632.172 15.594.954 12.393.973 856.389 5017
Espaiia 1.429.781 13.985.856 36.965.791 21.864.922 6.081.198 7.388.045 402.753 8,4 mil

Portugal 980.428 988.756 1.548.107 1.387.859 1.342.655 990.468 96.121 TON/afio
Grécia 101.129 253.426 423.451 455.776 337.975 443.407 73.480
Italia 67.088 148.339 228.952 151.159 268.524 355.896 3.278
Chile 1.520.873 195.387 1.027.573 260.603 58.544 260.190 20.250

Fuente: Ministério de Desarrollo, ( (

Industria y Comércio Exterior del Brasil -
M(DIC (2017)



OREGANO - Importacion brasilera — Valor FOB (USD)

NCM 1211.90.10 - Orégano fresco ou seco

m 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 |ene-2018

En 2017
uSsD
3,91/kg

1° mayor
Peru 4.037.596 8.782.306 7.313.789 3.771.688 4.214.505 9.864.041 1.396.819 PROVEEDOR del
P Brasil
Bolivia 215.491 905.823 1.373.265 711.206 1.931.314 1.554.549 124.804 2000 a 3200
Turquia 86.398 368.230 345.872 259.648 555.736 1.520.899 58.793 TON/afio
Argentina 468.138 315.558 210.191 167.014 353.089 665.928 0
Chile 943.416 1.590.071 242.242 216.600 177.061 155.662 0

Fuente: Ministério de Desarrollo,
Industria y Comércio Exterior del Brasil -
M(DIC (2017)




UVA FRESCA - Importacion brasilera — Valor FOB (USD)
NCM 0806.10.00 — Uvas frescas

m 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 |ene-2018

Chile 12.828.213 43.466.944 47.301.298 36.956.724 30.767.570 29.248.621 700.941 PERU
Peru 135.846  1.798.788 6.629.415 4.885.560 7.646.918 4.729.591 1.023.020 2° mayor
PROVEEDOR del

Argentina 8.062.155 10.558.621 4.852.008 5.636.226 5.771.032 3.302.565 363.340 3335""
admi

Italia 40.411  2.303.222 2.274.045 1.856.161 1.002.856 1.442.078 0 TON/afio

Espaﬁa 253.794 505.467 716.423  257.656  628.571  403.978 0

EUA 283.233 205.104  166.753 65.265 21.093 17.056 0

México 93.644 742.610 398.096 307.654 0 0 0

Fuente: Ministério de Desarrollo,
Industria y Comércio Exterior del Brasil -
M(DIC (2017)




ESPARRAGO FRESCO - Importacion brasilera — Valor FOB (USD)

NCM 0709.20.00 — Aspargos frescos ou refrigerados

I CI e e

Peru 1.022.128 3.606.058 3.992.662 3.781.019  3.634.404 4.508.434 384.086 PERU
Chile 22.660 0 0 0 0 0 0 1° mayor
. PROVEEDOR del
China 0 7.464 0 0 0 0 0 Brasil
Estados 500 a 1300
Unid TON/afio
nidos 0 10.170 16.980 0 0 13.050 0
Italia 68 0 0 0 0 0

Fuente: Ministério de Desarrollo,
Industria y Comércio Exterior del Brasil -
M(DIC (2017)




Fuente: Ministério de Desarrollo,

Industria y Comércio Exterior del Brasil -

M(DIC (2017)

QUINUA -

Peru
Bolivia
Italia
EUA
Israel

Importacion brasilera — Valor FOB (USD)
NCM 1008.50.90 — Quinoa (Chenopodium quinoa)

1.559.929 4.726.833  2.358.661 1.818.763 2.029.036 145.510
2.753.694 1.505.456 868.144 393.036 494.272 66.625
1.599
674
0 0 67 0

PERU

1° mayor
PROVEEDOR del
Brasil
400 a 963
TON/afio




AJO FRESCO - Importacion brasilera — Valor FOB (USD)

NCM 0703.20.90 — Alhos frescos ou refrigerados

Argentina 51.923.020 100.962.144 82.414.883 66.041.258 124.875.554 148.233.100 17.529.352

2017 |ene-2018

China 61.707.100 113.410.732 81.426.485 95.478.376 160.184.748 98.406.972 3.550.666
Espaia 2.702.245 3.182.693 6.166.309  13.311.318 32.976.939 29.016.915 117.842
Chile 521.410 840.167 561.120 732.843  3.217.992 9.244.179 1.169.650
Peru 0 346.326 114.526 49.274  3.551.329 1.387.211 146.456
Portugal 0 0 43.185 216.934 366.089 0
Jordania 0 0 0 79.804  335.324 51.943
México 1.308.112 611.689 0  2.100.597 276.382 0

Fuente: Ministério de Desarrollo,
Industria y Comércio Exterior del Brasil -
M(DIC (2017)
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PASTA DE CACAO - Importacion brasilera — Valor FOB (USD)

NCM 18032000- Pasta de cacau Total ou parcialmente desengordurada

m 2013 2015 | 2016 2017 |ene-2018

Indonésia 1.661.361  14.444.636 6.285.222  8.454.565 17.747.745  12.536.120
Paises Baixos 7.368 1.139.047 1.885.396 974.069  2.134.226 2.822.927
Estados Unidos 543.190 106.403 0 174487  597.475 1.088.112
Peru 382.562 0 1.830.932  2.804.682  2.996.277 716.373

Costa do Marfim 13533388  1.344.636 8.728.450 8.826.005 6.607.010 0
Gana 4.284.023 542.520 1.415.231 33.497 1.132.255 0
Equador 0 0 1.578.143 0  776.623 0

Fuente: Ministério de Desarrollo,
Industria y Comércio Exterior del Brasil -
M(DIC (2017)




NUEZ DEL BRASIL — Importacion brasilera - Valor FOB (USD)
NCM 08012200~ Castanha do Para

ﬂm 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 |ene-2018

Bolivia 50.243 137.613 2.378.772 293.461 665.697 4.381.609
Peru 0 122.947 539.206 132.991 1.548.706 1.264.262 0
Brasil 388 0 0 0 0

Fuente: Ministério de Desarrollo,
Industria y Comércio Exterior del Brasil -
M(DIC (2017)




MACA - Importacion brasilera - Valor FOB (USD)

NCM 11062000 - Farinhas, sémolas e pds, de sagu ou das raizes ou tubérculos, da posicao 07.14

Peru 2.160 276.982 263.903  320.623  399.769 681.770
China 0 1.107 0 417 17.030 0
Estados Unidos 0 0 1.829 2.346 803 632
Bolivia 0 1.810 0 0 0 2.851
Espanha 0 0 0 29.146 0 0
Tailandia 0 0 20.045 0 0 0

Fuente: Ministério de Desarrollo,
Industria y Comércio Exterior del Brasil -
M(DIC (2017)




EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

MANDARINA - Importacion brasilera — Valor FOB (USD)

NCM 08052000 - Tangerinas, mandarinas e satsumas; clementinas, wilkings e outros frutos citricos hibridos semelhantes, frescos ou secos

mm 2013 2014 2015 2016 2017 |ene-2018

Espana 564.957 4.515.481 5.224.103 4.567.928 4.595.554
Uruguay 678.003 3.933.234 3.752.786 2.558.136 2.864.466
Francia 5.050
Chile 0 0 0 7] 0 0

Fuente: Ministério de Desarrollo,
Industria y Comércio Exterior del Brasil -
M(DIC (2017)



ARANDANOS — Importacién brasilera — Valor FOB (USD)

NCM 0810.40.00 - Arandanos rojos, mirtilos y demas frutos del género "Vaccinium", frescos

Chile 129.613  273.164 649.305 570.713 456.398 607.154 61.672
Estados Unidos 85.177  354.233 568.700 501.360 514.092 489.212 0
Argentina 0 591.927 814.896 541.791 337.286 420.203 0
Peru 0 0 0 0 0 166.472 6.163
Uruguay 0 81.680  22.507 2.820 0 45.801 0
Portugal 3.820 0 13.017 64.085 25140  6.909 0
Reino Unido 0 0 75 394 113 1.612 0
Canada 0 0 57.057 274.119 0 0 0
China 0  154.250 489.471 0 145.076 0 0
Fuente: Ministério de Desarrollo, Colombia 0 0 0 0 73 0 0
an?[l)Jls(t;né gﬁc))mercw Exterior del Brasil - Es p afia . 12,468 0 0 0 0 0




Primera exportacion de granadilla peruana a Brasil
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EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

Exportacion de papa blanca YUNGAY a Rio Branco
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EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

Productos Agricolas peruanos liberados para ingresar al Brasil (37)

bropagaion | Fresoo __|Gmnos __Seeos

Calabacin, s

Lechuga, s

Mani forrajero, s

Coliflor, s
Kudzu, s
Sandia, s
Melédn, s
Pijuayo, s

Tomate, s

= dy P =

Palta

Ajo
Espdrrago
Papa
Betarraga
Cebolla
Zanahoria
Frijol (3)

Manzana
Pera
Repollo
Mandarina
Tangelo
Tomate (*)
Uva
Arandano

Granadilla

Kiwicha
Cafe

Chia
Ajonjoli (2)

Quinua

Tabaco, hojas
Orégano

Hongos comestibles




EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

Negociaciones para ingreso de nuevos productos al Mercado brasilero

Participacion activa en los procesos de Negociaciones Internacionales del ACE 58, y Normas Fitosanitarias y Sanitarias, para
permitir el acceso de nuevos productos peruanos en el mercado brasilero

F

Café Verde , grano (mercado abierto)
Mandarina, fruto fresco (mercado abierto)
Chia, grano (mercado abierto)
Flores, cortadas

Vid, plantas injertadas, raiz desnuda, estacas enraizadas
Pimientos frescos

Granadilla, fruto fresco (mercado abierto)
Chirimoya, fruto fresco

Granada, fruto fresco

Arandano, fruto fresco (mercado abierto)
Tomate, fruto fresco (restringido a Pachacamac)
Tuna, f!‘uto_ frt_esco

angostinos (Mercado abierto)
aba, grano

Pallar, grano

Leche evaporada, leche UHT, leche condensada y quesos
de la especie bovina
eche y productos lacteos de ovino y caprino
Huevos de Aves
Tripas no destinadas al consumo humano
Harina de rumiantes (mercado abierto)
Yema deshidratada
Hongos comestibles (mercado abierto)



EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

Ranking de productos naturales en el mercado brasilero
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Nuevas Oportunidades en mercado brasilero

MARACUYA DOCE  FRUTA DA ROMA PIMIENTOS CAFES ESPECIAIS PAPRIKA MANDARINA

—~—

KIWICHA




EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

Gastronomia peruana en Brasil, contribuye a incremento de exportaciones

ACRE , AMAZONAS
skopaulp estaurante Perd 501 -Peixaria Rincon del Peruano
-Restaurant Cuzco
-La Mar PARAIBA
-Osaka -Casa Cuzco Cevicheria e Hostel
-La Peruana ALAGOAS

-Restaurant “Wanchaco”

PERNAMBUCO

-Restaurant Chiwake
Sichi Cebicheria Peruana

-Killa Novoandino
-Huaco Restobar Peruano
-llo Cocina Peruana
-Cocina Criolla

-Rinconcito Peruano BRASILIA SERGIPE

-La Sangucheria . -Taypd Sabores del Peru ooy Lineas de Nazca
-El Nuevo Sabor Latino MATO GROSSO DO SUL 0 a Cevic erle.z

-Tradiciones Peruanas JIMAKAY -Pisco Mar Cevicheria

—e RIO DE JANEIRO

-Quina do chef: Cevicheria, -Restaurant Intihuasi

-Do Peruano Café Bistro -Lima Restobar

SANTA CATARINA -La Cariona Cevicheria
-Sabor Peru -Tupac Restobar

-Salsa Brava -Sabor Peruano Polleria

-Pachacama Tierra Madre ®
-Rio Mar Restaurante MINAS GERAIS

-Sabor Peruano -Inka Peruano e Japonés
-Restaurante La Cevicheria -Wari Restaurante

-Suri Ceviche Bar RIO GRANDE DO SUL
-Tubaina Bar -JAPESCA Cevicheria Peruana




EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

La tendencia del Consumo de alimentos en Brasil

Factores
determinantes de
la demanda de
alimentos

Populacao

Urbanizacao

Educacao

e Informacao

Estrutura Etaria

Sensorialidade e Prazer

Saudabilidade e Bem-estar

Conveniéncia e Praticidade

Qualidade e Confiabilidade

Sustentabilidade e Etica

Tendencia de
alimentacion



EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

La tendencia del Consumo de alimentos en Brasil

BRASIL: ASPECTOS CONSIDERADQOS IMPORTANTES EN LA HORA DE
EXPERIMENTAR UN NUEVO PRODUCTO (%)

Ser La marca que confio o conozco

£

Ser gustoso o sabroso

52
Ser nutritivo, adicionado de vitaminas 28
Ser de calidad

Ser barato

27

27

M3

Tener menos conservantes

BrasilFoodTrends2020



EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

La tendencia del Consumo de alimentos en Brasil

"J:f,m(/ *

AR LIESSEHTS

Asmae v Chooser

Azeite com
assinatura do
chef Ferran

Adria; agua
mineral aprovada
por associacao
de sommeliers,
presente

em bons
restaurantes

Hesdebrer-Creamoats
—

. L me— \g
Experiéncia em casa da alimentacao fora do lar: batatas
fritas (fast-food), leite macchiato (cafeteria), chocolate
(sobremesa de restaurante), pizza (pizzaria), sobremesa

(confeitaria), macarrao (restaurante italiano)

Uil

3C
*(’J‘Cheese

Produtos com receitas Produtos para compartilhar e

Refeicao com mensagem tradicionais e referéncia a entes para presentear
enfatizando a importancia de reunir queridos: puré de batata (receita
a familia em tormo da boa mesa, tipica alema), pizza (casa da mas)

refeicac tamanho familia

BrasilFoodTrends2020

Consumo de
alimentos
relacionados con
gastronomiay
cocina casera



EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

La tendencia del Consumo de alimentos en Brasil

———

s

N
= A w21

Produtos mais “leves’: light com reducao de gordura,
sodio, acucar, aditivos, a base de soja stc.

Produtos fortificados com
vitaminas, sais minerais, fibras etc.

Produtos de elevado teor nutritivo: Produtos frescos, minimamente
roma, frutas vermelhas (superfruits), processados, saladas pré-lavadas e embaladas
flocos de algas marinhas (superfoods) (produtos fresh-cuf)

BrasilFoodTrends2020

Consumo de
alimentos
relacionados con
alimentacion
saludable y mas
nutritiva



EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

La tendencia del Consumo de alimentos en Brasil

CATORIESY

= )
SELSIUS

Consumo de
= alimentos
PRGOS PUrGIrEs DeE G CRlOFSs relacionados con
dietas

Produtos sem agucar, sem calorias,
com calorias controladas

7\’()1.’1’rl
BFACH 5
' ‘-m_( SRR

Produtos para
satisfacao do apetite

Produtos para dietas de reducao do peso
Produtos para
vegetarianos, celiacos

BrasilFoodTrends2020



EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

La tendencia del Consumo de alimentos en Brasil

Produtos para saude cardiovascular:
margarina funcional para reduzir colesterol,
cereal com fibras e antioxidantes

Consumo de
= : | alimentos
= T relacionados con

fortalecimento dos ossos . s
prevencion de

problemas de salud

B tioxidant
.L\nt‘()\ Blend

‘,’
-:“&

Produtos para o fortalecimento
do sistema imunoldgico

Produtos com propriedades antioxidantes:
bebidas de frutas, cha, frutas desidratadas e cereal

BrasilFoodTrends2020



EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

La tendencia del Consumo de alimentos en Brasil

Produtos relacionados a estados de animo (moodproducts):
Bebidas energéticas para diferentes tipos para alegrar, encorajar, relaxar, equilibrio interior
de publico: jovens, esportistas, trabalhadores

YL\ NESCATE

Produtos de propriedades cosmeésticas: sorvete, iogurte e bebida funcional, leite, café em pd,
mistura em pdé para bebidas, com ingredientes benéficos para hidratacao e beleza da pele,
suplemento alimentar que aumenta a resisténcia da pele aos raios UV

BrasilFoodTrends2020

Consumo de
alimentos
relacionados con
produtos
funcionales para el
bienestar



La tendencia del Consumo de alimentos en Brasil

ORGANICO

M A0

P
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Diferentes categorias de produtos organicos: sopa pronta,
mistura para bolo, cacau, azeite extravirgem, doce de leite,
achocolatado em pd, chocolate, bolo, café, arroz, cha-mate

e

n’cos.adzut-a bea

"
et cime

e —

Diferentes categorias de produtos all natural:
chocolate, pizza, sorvete, mistura para bolo,
embutido, chips de arroz e feijao, ketchup

Consumo de
alimentos
relacionados con
diferentes
categorias de
produtos naturales
y organicos



EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

La tendencia del Consumo de alimentos en Brasil

RGANICO S

BRASIL

o
4

R AN
WCS || w2,

Consumo de
alimentos
relacionados con
- - sellosy
Canade T ; certificaciones
internacionales

organic Programa

Alimentos Seguros

Sistemas de certificagao de producgao aSSOC|adOS d
segura de alimentos .
calidad y

seguridade
w % alimentaria

Certificados de garantia: produgao local,
BrasilFoodTrends2020 produto vegetariano, produtos kosher




EXPORTACION DE PRODUCTOS ORGANICOS AL BRASIL

Para su comercializacion, los productos organicos deben ser certificados por organismos acreditados en el Ministerio
de Agricultura, Pecuaria y Abastecimiento — MAPA de Brasil.

PRODUTO

RGANICO

BRASIL

Base Legal

El cultivo y comercializacién de productos
organicos en el Brasil fueron aprobados por la
Ley 10831/2003, siendo reglamentado por el
Decreto 6323/2007.

NNNE | iiraccochg

ALIMENTOS
: - Healthy foods




CERTIFICADORAS — ORGANICO BRASIL

Actualmente el MAPA tiene acreditadas a 11 certificadoras:

- Instituto de Tecnologia do Parand (TECPAR),

- IBD Certificacoes Itda.,

- Ecocert Brasil Certificadora ltda.,

- Agricontrol (OIA) ltda.,

- IMO Control do Brasil Itda.,

- Cugnier Certificadora,

- Instituto Nacional de Tecnologia (INT),

- Instituto Mineiro de Agropecuaria (IMA),

- Insituto Chao Vivo de Avaliacao da Conformidade,
- Kiwa BCS OKO-Garantie do Brasil Ltda. v,

- Savassi certificacao de Servigos Administrativos Itda.

r
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NOTA: ECOCERT y KIWA estan registradas ante el SENASA de Peru
y son las empresas que pueden certificar la produccion nacional
para exportar al mercado brasilero.

|5




SELLO ORGANICO BRASIL

A través de la Instruccion Normativa N2 50/2009 se instituyo el
sello Unico oficial del Sistema Brasilero de Evaluacion de la
Conformidad Organica, y que dispone que solo podran hacer
uso de este sello los productos organicos provenientes de
unidades de produccion controladas por organismos de
evaluacion de conformidad acreditados por el MAPA.

El sello es utilizado para identificar al producto organico y va
colocado en el envase para venta para consumo directo.

En la comercializacion (exportacion) de productos a granel no
se requiere.

NS RS

Novar

smbuingert e

Jasmine

Coma bem w fem

Quinca Real

Mista em Graos

ORGANICO

AMINDACIDOS | FONTE o
ESSENCIAIS* | PROTEINAS®




Plan de Accion 2018 para desarrollar el mercado brasilero

Haciala lnternacionalizacic’m
de la Empresa Peruana

El Plan de Accion 2018, de la OCEX Brasil se sustenta en el Plan
Estratégico Nacional Exportador 2025 (PENX 2025) orientado a
impulsar un crecimiento sostenible y diversificado de las
exportaciones peruanas, contando como objetivo principal Ia
internacionalizacidon de las empresas peruanas.

PENX 2025 se sustenta en el desarrollo de cuatro pilares:

I. Internacionalizacion de la empresa y diversificacion de mercados,
ll. Oferta exportable diversificada, competitiva y sostenible,

lll. Facilitacion del comercio exterior y eficiencia de la cadena
logistica internacional y

IV. Generacion de capacidades para la internacionalizacion vy
consolidacién de una cultura exportadora.



EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

2018 - Programas de Internacionalizacion para productos naturales



EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

Programas de Internacionalizacion y Centros de Venta

PLATAFORMAS DE g
INTERNACIONALIZACION A .
EN EL MERCADO BRASILERO

Ecuador

OFICINA COMERCIAL
DEL PERU EN BRASIL

Minsio
u PERU | de Comercia Extarxy
y Turiemo

Instalacion de ANTENA COMERCIAL
EN MANAUS - Para fortalecer el comercio
via Irsa Norte e Hidrovia Amazonica

Plataforma de Internacionalizacion en
los Estados de Frontera - Consolida
Brasil, Fortalecimiento comercio ruta
Interoceanica

Plataforma de Internalizacion del sector
Autopartes, Manufacturas Diversas
-Productos y Servicios para la Mineria

Plataforma de Internacionalizaciéon del
Sector Confecciones - SHOWROOM
DAS CONFECCOES PERUANAS

LIS ¢ MT BA |
Océano =5 T “GO céano
Pacifico e A . |Atlantico
- S Bollvia e
At Mtarne: ‘—-_‘ A.\.—"' /
— § ES)
MS Q
o

Plataforma de Internacionalizacion del
Sector Agro - EMPORIO AGRO
PERUANO

Plataforma de Internacionalizacion para
empresas prestadoras de servicios
PERU SERVICE 2.0




EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

Plataforma de Internacionalizacion del Sector Agro — EMPORIO AGRO PERUANO

¢ QUE ES EL EMPORIO AGRO PERUANO?

EMPORIO AGRO PERUANO es una Plataforma de
Internacionalizacion,  especializada en  productos
agroindustriales peruanos importados directamente por
pequeinos y medianos productores agricolas que
legalmente constituyen sus empresas en Brasil.

Bajo esta modalidad las operaciones administrativas,
logisticas y comerciales se centralizan, reduciendo el

SocioS

capitalistas impacto de los costos de internacionalizaciéon y la puesta
en marcha (start up) de las actividades comerciales en
Brasil.

La estrategia comercial consiste en atender a
distribuidores mayoristas y minoristas que no tienen
cultura de importacion y ni condiciones operativas.




EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

Plataforma de Internacionalizacion del Sector Agro — EMPORIO AGRO PERUANO

RUTA DE LA
INTERNACIONALIZACION

U Que consiste en la estructuracidn y especializacion de la empresa como
exportadora. Demanda contar con oferta exportable apropiada + Se
asumen compromisos con la OCEX Brasil.

Fortalecimiento
de gestion

U Que consiste en ganar terreno en la cadena de la comercializacion, con
nuevos clientes a través de alianzas estratégicas para adquirir experiencia.
Productor pone mercaderia a crédito + Importador cubre los gastos de
importacion, nacionalizacion y venta =liquidacion final.

Apertura de
mercado

Apertura de
oficina
comercial

U Que consiste en la constitucion de la empresa en Brasil para el ejercicio
de la importacién y comercio local en Brasil. demanda recursos. Se
ratifican compromisos con la OCEX BRASIL y generan contratos con el
EMPORIO AGRO PERUANO.

Emportio Agro O Que consiste en la centralizacidn de la actividad importadora, logistica y
Peruano de gestién comercial de cada una de las empresas constituidas en Brasil.




Plataforma de Internacionalizacion del Sector Agro — EMPORIO AGRO PERUANO

I. Showroom permanente
— Exhibicién de productos
— Servicios de atencion al cliente

— Sala de reuniones

QU FE TE BRINDA — Promocién en ferias y eventos de negocios.
EL EMPORIO AGRO
PERUANO

I1. Plataforma de servicios
— Nacionalizacién de la mercaderia
— Supervision de Stock
— Coordinacién y control del proceso de
importacion

— Facturacion y despacho de mercaderia




EXPORTACIONES NO TRADICIONALES
Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

C'CUAL ES EL PERFIL DEL CLIENTE OBJETIVO?

Prioridad 1: Distribuidoras de alimentos

razil

Alizentos

— No tienen cultura de importacion. " SOR———
BOM EM GRAOS

— No quieren lidiar con burocracia del comercio exterior.
— Cuentan con red de clientes mayoristas y minoristas en todo el pafs.

— Mueven grandes volumenes semanales.

s
0 CESTA <50
Prioridad 2: Emporios y bodegas NOBRE ﬁ{"/& /
G,
— Se abastecen de las distribuidoras e importadoras. CATADE m,,.:f;?::,...,
— Compran pequefias cantidades con alta frecuencia. gﬁR@N

— Compran a crédito de 21 a 42 dfas.

= &ou

Prioridad 3: Envasadoras de alimentos (Food Se«~~~ 9") ECOBR

L

— Especializadas en el fraccionamiento de alimentos.

— La mayoria se abastece en el mercado local (garantia). _—

— Trabajan con marca propia y de terceros. GRINGS
Alinentes Saudavels



EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

Sector Agropecuario: Oportunidades en el mercado brasilero

Prioridad 4: Industrias de alimentos }f_ﬁ”_ﬂ_ﬁ__

— Utilizan diversas materias primas importadas.

~ < A ——
— Muchas pequefias y medianas se abastecen en el mercado local BIMBO

— Demanda garantia del proveedor (calidad y entrega oportuna).

Prioridad 5: Redes de supermercados
— Trabajan con producto terminado (industrias de alimentos).
— Trabajan con varias importadoras y distribuidoras.

— Exigencias elevadas al proveedor.

Prioridad 6: Importadoras distribuidoras

— Aprovechan oportunidades comerciales.

— Tienen amplia cultura de importacion.

— Trabajan con Importacién de terceros (trading companies).

— Trabajan con mas de 200 items y con pedido minimo
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¢CUALES SON LOS PRODUCTOS PRIORIZADOS?

Son productos con alta demanda y rotacion. Se encuentran desarrollados en el mercado local

Aceituna en conserva Quinua (grano, hojuela y harina) Orégano deshidratado
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PRODUCTOS SECOS DE INTERES CRECIENTE

Productos con alta demanda, pero aun no han sido desarrollados ampliamente. Oportunidades crecientes.

Paprika en polvo Frijol Castilla Pallares (Feijao Fava)



SUPERFOODS DE INTERES CRECIENTE

Sus beneficios a la salud humana vienen difundiéndose ampliamente y con esta su consumo.

Ajo fresco Blueberry fresco Cebolla fresca
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SUPERFOODS DE INTERES CRECIENTE

Sus beneficios a la salud humana vienen difundiéndose ampliamente y con esta su consumo.

Maca en harina Algarrobo en polvo Sacha Inchi en polvo y aceite
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SUPERFOODS DE INTERES CRECIENTE

Cacao en polvo y nibbs Yacon el polvo y chips Aguaymanto deshidratado



Show Room Prospeccion de mercados

LA ESTRATEGIA COMERCIAL

_
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U Venta directa en el mercado local
O Despacho inmediato con factura
U Garantia de abastecimiento frecuente

U Garantia de calidad estandarizada

Visitas comerciales
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2018 - Principales actividades OCEX BRASIL — Sector alimentos



MISION DE PROSPECCION COMERCIAL DEL MERCADO DE ALIMENTOS EN BRASIL
Sao Paulo y Rio de Janeiro 19 al 23 de Marzo 2018




PROSPECCION DE ALIMENTOS EN LA RUTA DE LA HIDROVIA AMAZONICA
Manaus, 05 al 13 de Mayo 2018
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PARTICIPACION EN FERIA DE SUPERMERCADOS — APAS SHOW 2018
Sao Paulo, 07 al 10 de Mayo 2018




VISITAS EMPRESARIALES A ZONAS DE COMERIO DE ALIMENTOS
Sao Paulo, 09 al 11 de Mayo 2018

VISITA A ZONA
CEREALISTA




PROMOCION PAPA PERUANA EN ESTADOS DE FRONTERA
Rio Branco, 31 de Mayo al 15 de Junio 2018
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PARTICIPACION EN FERIA DE ORGANICOS - BIOFACH SUDAMERICA
Sao Paulo, 06 al 09 de Junio 2018




PARTICIPACION EN FERIA DE TECNOLOGIA ALIMENTARIA — FISPAL FOOD SERVICE
Sao Paulo, 12 al 15 de Junio




PARTICIPACION FERIA DE INGREDIENTES ALIMENTARIOS — FOOD INGREDIENTS
Sao Paulo, 21 al 23 de Agosto 2018

Food ingredientsqﬁi’-;- '
South America S
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MISION DE COMPRADORES BRASILEROS A EXPOALIMENTARIA 2018
Lima, 25 al 28 de Setiembre 2018

ENTREVISTAS EMPRESARIALES

EN STANDS

EXPOALIMENTARIA

26 al 29 de Setiembre 2018

EXPOALIMENTAR4 ;8 |




Instalacion de Antena comercial en Manaus - AMAZONAS

Visita de prospeccion logistica Paita — Yurimaguas
(Oct-17)

CORREDOR IIRSA NORTE,
Conexion por la Hidrovia
Amazonica a Manaus

Se proyecta el arribo de carga de importaciéon para la Zona Franca de MANAUS a través del puerto de Paita, recorriendo la
IIRSA Norte hasta el Puerto COPAM (Yurimaguas) y descendiendo por la hidrovia fluvial hasta Manaos (11 dias). A su vez,
permitird el ingreso de la oferta exportable de la Macro regién norte del Peru hacia el norte de Brasil.



Instalacion de Antena comercial en Manaus - AMAZONAS
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Fortalecimiento del Comercio de las Regiones
amazonicas y creacion del Comercio
en la Ruta de la Hidrobia Amazodnica

EXPORTACIONES DE
ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS

La division de alimentos para la industria de
panificacion y productos de consumo masivo
conocieron el potencial mercado de MANAUS,
donde se proyecta la exportacion de harina de
trigo, galletas, salsas peruanas y fideos.

El canal logistica sera la hidrovia del amazonas
IIRSA NORTE.
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Promocion de productos naturales en Brasil 2019

PARTICIPACION FERIAS 2019 MISIONES DE PROSPECCION COMERCIAL
~ eemo

“ ouEnoR

All About Food EXPOFOOD P
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South America Agosfo 2019
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ESPACIO EMPRESARIAL EN BRASIL

Coworking : Preparacion de Agendas para la
Visita de Negdcios de empresarios peruanos

Showroom :
O SHOWROOM DAS CONFECCOES
O EMPORIO AGRO PERUANO
 PLATAFORMA PARA AUTOPARTES
 PERU SERVICE 2.0

Coaching de Internacionalizacion: Preparacion de
pequenos y medianos empresarios para su instalacion
en Brasil. Organizacion de Misiones de Prospeccion,

Infarmes:

OFICINA COMERCIAL DEL PERU EN BRASIL

MINISTERID DE COMEREIO EXTERIOR Y TURISMO

Ave. Brigadeiro Luis Antonio 4187 - Jardim Paulista CEP 01401-002 - S&o Paulo
Tel:+0a Il 50952627

O Ministerio
PERU de Comercio Exterior
y Turismo

OFICINA COMERCIAL DE PERU EN BRASIL
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